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Estudio Sectores de DBK

Distribucién de Optica

(Junio 2024 — 262 edicion)

Objeto del estudio

El estudio, elaborado a partir de informacion primaria procedente de las empresas lideres, profundiza en:

La evolucion reciente y las tendencias del sector
Los factores clave de éxito del negocio
Las previsiones a corto y medio plazo

Las oportunidades y amenazas a las que se enfrentara el sector en los préximos afios
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El posicionamiento y los resultados de las 40 principales cadenas de épticas y los 17 principales

grupos de compra que operan en el mismo

Principales contenidos

= Evolucién del mercado por tipo de operador: Opticas asociadas a grupos de compra y épticas
no asociadas a grupos de compra; Opticas integradas en cadenas y épticas no integradas en
cadenas

= Evolucién del mercado por segmentos: lentes oftdlmicas, monturas, contactologia, gafas de
sol y otros

= Estructura de la oferta: nimero de establecimientos, distribuciéon geografica y en funcién de su

integracion en grupos de compra y cadenas

Fuerzas competitivas relevantes y factores clave de éxito

Numero y localizacion de los establecimientos de los principales grupos de compray cadenas

Facturacion del conjunto de establecimientos de los principales grupos de compra y cadenas

Cuotas de mercado, totales y por tipo de operador, de los principales grupos de compra y cadenas

Cuotas de numero de establecimientos de los principales grupos de compra y cadenas

g ¢ ¢ 4 4 0

Resultado antes de impuestos y su participacion sobre los ingresos de los principales grupos de
compra y cadenas
Oportunidades y amenazas a las que se enfrenta el sector

Previsiones de evolucion del mercado
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La vigesimosexta edicion del estudio Sectores de DBK “Distribucion de Optica” cuenta con una extension de 175 paginas y su estructura es la siguiente:
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Principales conclusiones
Tabla 1. Datos de sintesis, 2023.

1. Estructuray evolucién del sector
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1.2
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1.5.
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Contexto internacional

Tabla 2. Distribucion del valor del mercado minorista mundial de productos 6pticos por segmentos de producto y zonas geogréficas, 2023.
Tabla 3. Evolucién de la facturacion y del nimero de establecimientos del grupo Alain Afflelou, 2019-2023.

Tabla 4. Evolucién de la facturacion y del nimero de establecimientos del grupo Fielmann, 2009-2023.
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Tabla 6. Distribucion del nimero de establecimientos del grupo EssilorLuxottica por marcas, zonas geogréficas y régimen de propiedad, 2023.
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Tabla 10. Evolucién del gasto en consumo privado en los paises de la UE, 2020-2022. Prevision 2023-2025.
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Tabla 11. Distribucién geogréfica de los establecimientos, 2023.

Tabla 12. Evolucion del nimero de establecimientos en funcién de su integracién en grupos de compra y cadenas, 2022-2023.

Tabla 13. Grado de penetracién en el mercado de las 6pticas independientes, 2023.

Tabla 14. Grado de concentracion de la oferta, 2023.

Fuerzas competitivas y factores clave de éxito

Tabla 15. Fuerzas competitivas relevantes, 2024.

Tabla 16. Cuotas de mercado de las principales empresas fabricantes e importadores de productos 6pticos, 2020-2021.

Tabla 17. Factores clave de éxito, 2024.
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Tabla 20. Distribucion del mercado por tipo de operador, 2021-2023.
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Tabla 36. Numero de asociados y de establecimientos de los principales grupos de compra, 2022-2023.
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Tabla 38. Superficie total y media por establecimiento de algunas de las principales cadenas, 2022-2023.

Tabla 39. Plantilla de algunas de las principales cadenas, 2021-2023. Numero medio de empleados por establecimiento, 2023.
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Tabla 40. Facturacién en Espafia de los principales grupos de compra y cadenas, 2022-2023.
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Tabla 44. Evolucién del nimero de establecimientos de los principales grupos de compra, 2022-2023.
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Tabla 62. Evolucién de la facturacion total de los principales grupos de compra y cadenas, 2021-2023.
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Tabla 66. Cuotas de nimero de establecimientos de los principales grupos de compra y cadenas en el mercado total, 2022-2023.
Tablas 67-70. Nimero de establecimientos de los principales grupos de compra y cadenas en Andalucia, Catalufia, Madrid y Comunidad Valenciana, 2023.
Tabla 71. Indicadores de rentabilidad de las sociedades cabeceras de algunos de los principales grupos de compra y cadenas, 2021-2022.
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Tabla 72. Amenazas, oportunidades y tendencias, 2024.
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INFORMA D&B, S.A.U. (S.M.E.). Avda. de la Industria, 32 - 28108 Alcobendas (Madrid) - Tel.: 900 176 076 - info@dbk.es - www.dbk.es



	Distribución de Óptica

